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ETICA JORNALISTICA

Q

JORNALISTICA
EOINTERESSE
PUBLICO

Francisco José Karam

~

A Etica jornalistica é o conjunto de normas e procedimentos éticos que
regem a atividade do jornalismo. Ela se refere a conduta desejavel
esperada do profissional. Portanto, ndao deve ser confundida com a
deontologia jornalistica ligada a déontica, a deontologia se refere a uma
série de obrigacdes e deveres que regem a profissao. Embora geralmente
nao institucionalizadas pelo Estado, estas normas sdao consolidadas em
cadigos de ética que variam de acordo com cada pais.

Atualmente o jornalismo oscila ente a imagem romantica de arbitro social
e porta-voz da opiniao publica e a de empresa comercial sem escrupulos
que recorre a qualquer meio para chamar a atencao e multiplicar suas
vendas, sobretudo com a intromissdao em vidas privadas e a dimensao
exagerada concedida a noticias escandalosas e policiais.

7

Jornalismo é também definido como “a técnica de transmissao de
informagdes a um publico cujos componentes nao sao antecipadamente
conhecidos”. Este particular diferencia o jornalismo das demais formas de
comunicagao. Atualmente , termo jornalismo faz referéncia a todas as
formas de comunicagdo publica de noticias e seus comentdrios e
interpretacgoes.

O tipo de jornalismo de ética duvidosa ou contestavel é chamado de
imprensa marrom.



Um principio comum no jornalismo é o da objetividade, que
prega que o texto deve ser orientado pelas informagoes
objetivas, ndo subjetivas ou seja, descrevendo
caracteristicas do objeto da noticia, e ndao impressoes ou :
comentdrios do sujeito que o observa (no caso, quem redlge a materla) Por exemplo, o
texto jornalistico pode conter grandezas (largura, peso, volume, temperatura etc.),
propriedades materiais (forma, cor, textura etc.) e descricdio de acdes, mas nao
adjetivos e advérbios opinativos (“bom”, “ruim”, “melhor”, “pior”, “infelizmente”
etc.).Mais recentemente, no entanto, diversos criticos e profissionais tém refutado este
principio, alegando que, na pratica, “a objetividade nao existe”, pois toda construgao
de texto é um discurso e uma narrativa em que ocorrem sele¢ées vocabulares
influenciadas por ideologias, pela praxis e por outros valores subjetivos.
Estes criticos costumam referir-se a este principio, desdenhosamente, como o “Mito
da Objetividade”.

Etica no Jornalismo

A questao da imparcialidade é também central nas discussdes
sobre ética jornalistica. E dificil distinguir textos jornalisticos
objetivos do chamado jornalismo opinativo. Jornalistas
podem, intencionalmente ou nao, cair como vitimas de
propaganda ou desinforma¢dao. Mesmo sem cometer fraude
4 deliberada, jornalistas podem dar um recorte embasado dos
ETICA NO fatos sendo seletivos na apuracdao e na redagao, focando em
JORNALISMO dete.rmlr:ados a.sp.ectos em detrl.mento. de outros, ou dando

explicagdes parciais tanto no sentido de incompletas quando de

Rogério Christofoletti

tendenciosas. Isto é especialmente efetivo no Jornalismo

Internacional, ja que as fontes da apuragcao estao mais
distantes para serem checadas.
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No Brasil, o Cédigo de Etica da FENAJ (Federagdo Nacional dos Jornalistas)
estabelece, no art. 22, I, que “a divulgacdao da informagdao precisa e correta é
dever dos meios de comunicagao e deve ser cumprida
independentemente da linha politica de seus proprietarios” e no art. 29, Ii,
acrescenta que” a produgao e a divulgacao da informag¢ao devem se pautar
pela veracidade dos fatos”. “Por fim, o artigo 42 afirma que “o compromisso
fundamental do jornalista € com a verdade no relato dos fatos, deve pautar seu
trabalho na precisa apura¢ao dos acontecimentos e na sua correta divulgacao” e
o art. 72, que:” O jornalista nao pode (..) submeter-se a diretrizes
contrarias a precisa apuragao dos acontecimentos e a correta
divulgacao da informagao”.

Por sua vez, a Declaragao de Principios sobre a Conduta do Jornalista, da Federagao
Internacional de Jornalistas ( FIJ ou IFJ, na sigla em inglés ), afirma que “jornalistas
dignos do nome”( art.9) devem seguir fielmente o principio estabelecido no artigo
12 .” O respeito a verdade e ao direito do publico a verdade é a primeira obrigacao
do jornalista.”

Confidencialidade

As fontes jornalisticas sdo pessoas, entidades e
documentos que fornecem informagbes aos
jornalistas, seja emitindo comentarios e

opinides, verificando o rigor de dados obtidos

ou aferindo a veracidade dos juizos de valor que lhes foram confiados. Em varios casos,
as fontes concordam em prover estas informag¢des desde que sua identidade seja
preservada incognita pelo jornalista com quem conversa. Nestas situagdes, o
profissional (reporter, editor ou redator) tem o dever de manté-la no anonimato e sé
pode revela-la caso autorizado pela propria fonte.

Quando a fonte concorda em aparecer, mas fornece uma informag¢ao pela qual nao

esta disposto a responder ou sustentar, ou ndao autoriza sua publicagdo, diz-se que
a informagdao é dada off the records (fora de registro), ou simplesmente “ em off”.



Nos EUA, entre 2003 a 2005, houve um famoso caso de quebra
de confidencialidade de fonte determinada pela justica,
envolvendo a reporter Judith Miller, do New York Times, o colunista
Robert Novak do Washington Post, e a agente da CIA Valerie Plame.

Também em 2005, no mesmo pais, foi revelada a identidade do
informante Mark Felt, conhecido como Garganta Profunda, que entre
1972 e 1974  servira como principal fornecedor de
informagdes confidenciais aos repodrteres Bob Woodward e Carl
Bernstein no caso Watergate.

JABA Tv e Dinheiro

Algumas relagoes entre jornalistas e os assuntos
de suas matérias chegam a ser promiscuas,
principalmente quando as fontes e personagens
oferecem beneficios materiais em troca de
exposi¢cdao na midia , publicidade ou elogios.

Na maior parte das vezes, porém, este tipo de “propina” ou “suborno” ocorre
tacitamente, veladamente, para evitar que alguma das partes seja formalmente
acusada. Uma maneira comum de oferecer esta troca é enviar presentes ao
responsavel pela matéria. No Brasil, esta pratica de suborno implicito é chamada
pelo jargdo jabaculé ou simplesmente JABA. O Jaba ocorre frequentemente com

criticos e no Jornalismo Cultural.

Matéria Encomendada

Também é um problema ético quando
determinadas assessorias de imprensa
negociam com jornalistas dos veiculos a
inclusdao na pauta de determinado assunto
qgue seja de interesse da instituicao ou do
individuo que elas assessoram.

Nos casos em que o assunto por conta propria, nao tenha valor noticioso
suficiente para ser publicado, diz-se que a matéria foi “plantada” na redagao,
ou seja, nascida no ambiente externo a redagao, e nao naturalmente pelo
“faro” dos repdrteres. Quando, por outro lado, a pauta é indicada por
um superior naredag¢ao, por um dos diretores, executivos ou até pelo dono
do veiculo, diz-se que a matéria “recomendada” , termo que no jargao
jornalistico é conhecido como reco, pauta rec ou pauta 500.



O 4, PODER

Uma fung¢ao do jornalismo nos regimes democraticos é fiscalizar os
poderes publicos e privados e assegurar a transparéncia das relagdes
politicas, econdmicas e sociais. Por isso, a imprensa e a midia sao as vezes
cognominadas de Quarto Poder (em seguida aos poderes
constitucionalmente estabelecidos: Executivo, Legislativo e Judiciario).

CODIGO DE ETICA

JORNALISTAS

BRASILEIROS

O Cédigo de Etica dos jornalistas brasileiros estd em vigor desde 1987,
depois de aprovado no Congresso Nacional dos Jornalistas. Segundo a
Federagao Nacional dos Jornalistas (FENAJ) o documento “fixa as normas a
que devera subordinar-se a atuagao do profissional, nas suas relacbes com
a comunidade, com as fontes de informagdo, e entre jornalistas”. As
punigoes previstas incluem desde adverténcia até expulsao do sindicato.

O gue normalmente os jornais fazem atualmente é ter um responsavel
juridico para adequar textos que possam difamar caluniar e injuriar
pessoas. Nao sd pela questao social democratica do direito do individuo,
mas porque os processos judiciais saem muito caros e danosos
financeiramente para os veiculos de comunicagdao e muito caros para a
imagem. As matérias mais polémicas, portanto s3ao verificadas e
colocadas em termos juridicos nao prejudiciais a sociedade e ao
veiculo de comunicagao.

Um caso notdrio de erro jornalistico no Brasil foi o da Escola Base, no
qgual varios 6rgaos de imprensa publicaram acusa¢des de que uma
casa de pedagogos numa escola em S3ao Paulo estaria praticando
abuso sexual com seus alunos. Mais tarde, as acusagdes se provaram
infundadas e a Justica determinou que os caluniados fossem indenizados.



Outros casos foram os programas polémicos de televisdao que duvidam
da veracidade dos casos apresentados. E teve uma pressao comercial de
gue marcas e produtos nao fizessem propostas de comerciais
com as emissoras.

Em janeiro de 2012, a Associa¢dao dos Cronistas Esportivos do Rio
de Janeiro decidiu punir profissionais da midia que comemorarem
gols durante uma partida. A medida ocorreu apds o repdrter Eric
Faria, da TV Globo, ser flagrado pelas cameras do Premiere,
da GloboSat, comemorando o primeiro gol vascaino durante
uma partida entre Fluminense e Vasco.

Ftica e Deontologia
do Jornalista

Em Portugal, o Cédigo de Etica se denomina Cédigo Deontoldgico.
O episodio das criangas de pré-escola situada no bairro do Cambuci,
Sao Paulo, foi praticamente esgotado no livro “ Caso Escola Base — Os
abusos da imprensa”, do entao graduando em jornalismo, Alexander
Augusto Ribeiro, conhecido por Alex Ribeiro. O entao bacharelando
pesquisou sobre o assunto — teve facilidades, porque era oficial de
justica do Foro Criminal de S3ao Paulo — para elaborar trabalho de
conclusao de curso. O entdo diretor da Escola de Comunicag¢oes e Artes
— ECA - da Universidade de S3ao Paulo, Jair Borin, ja falecido, afirmou
gue o aluno havia escrito um livro sobre ética da profissao, ao invés de
mero trabalho de conclusao de curso. Publicado, se tornou referéncia
em Etica jornalistica, propiciado ao autor o “Prémio Jabuti”. Hoje, a
obra se encontra esgotada, e o autor é correspondente em
Washington, de um grande Jornal brasileiro de economia.



ENTREVISTA g

Entrevista é uma conversagao entre duas ou mais pessoas (o entrevistador e
o entrevistado) em que perguntas sao feitas pelo entrevistador para obter
informagdes apuradas ou que relatem situagdes vividas por personagens.
Antes de ir para a rua, o reporter recebe uma pauta que contém
informagoes que o ajudarao a construir a matéria. Além das informagoes, a
a pauta sugere o enfoque a ser trabalhado assim como as fontes a serem
entrevistadas. Antes da entrevista o repdrter costuma reunir o maximo de
informacgdes disponiveis sobre o assunto a ser abordado e sobre a pessoa
que sera entrevistada. Munido deste material, ele formula perguntas que
levam o entrevistado a fornecer informagdées novas e relevantes. O
repdrter também deve ser perspicaz para perceber se o entrevistado mente
ou manipula dados nas suas respostas, fato que costuma acontecer
principalmente com as fontes oficiais do tema. Por exemplo, quando o
reporter vai entrevistar o presidente de uma instituicao publica sobre um
problema que esta a afetar o fornecimento de servicos a populagao, ele
tende a evitar as perguntas e a querer reverter a resposta para o que
considera positivo na instituicio. E importante que o repérter seja
insistente. O entrevistador deve conquistar a confianga do entrevistado,
mas nao tentar domina-lo, nem ser por ele dominado. Caso contrario,
acabara induzindo as respostas ou perdendo a objetividade.
As entrevistas apresentam com frequéncia alguns sinais de pontuacao
como o ponto de interrogacao, o travessao, aspas, reticéncias, paréntese e
as vezes colchetes, que servem para dar ao leitor maior informagdes que
ele supostamente desconhece . O titulo da entrevista é um enunciado curto
que chama a atengao do leitor e resume a ideia basica da entrevista.

Pode estar todo em letra maiuscula e recebe maior destaque da pagina. Na
maioria dos casos, apenas as preposi¢oes ficam com a letra mindscula. O
subtitulo introduz o objetivo principal da entrevista e nao vem seguido de
ponto final. E um pequeno texto e vem em destaque também. A fotografia
do entrevistado aparece normalmente na primeira pagina da entrevista e
pode estar acompanhada por uma frase dita por ele. As frases importantes
ditas pelo entrevistado e que aparecem em destaque nas outras paginas da
entrevista sao chamadas de “olho”.



Meétodos de coleta

d e d a d OS Levantamento Escala e Teste

Os métodos de entrevista sao uma aplicagao dos processos fundamentais
de comunicacdao que quando sdao corretamente utilizados permitem ao
investigador retirar das suas entrevistas elementos de reflexao muito ricos

Nos métodos de entrevista, contrariamente ao inquérito por questionario,
ha um contato direto entre o investigador e os seus interlocutores. Esta
troca permite o interlocutor do investigador exprimir as suas ideias,
enquanto que o investigador, através das suas perguntas, facilita essa
expressao e nao deixa-la fugir dos objetivos de investigagdao, cabendo
também ao investigador trazer elementos de analise tao fecundos quanto
possivel.

No ambito da andlise de histdrias de vida, o método de entrevista é
extremamente aprofundado e detalhado com muitos poucos
interlocutores, o que leva a que as entrevistas sejam divididas em varias
sessoes. O método de entrevista é especialmente adequado na
andlise que os autores dao as suas praticas, na andlise de problemas
especificos e na reconstituicio de um processo de agado, de
experiéncias ou acontecimentos do passado. Tem como principais
vantagens o grau de profundidade dos elementos de analise recolhidos,
a flexibilidade e a fraca diretividade do dispositivo que permite
recolher testemunhos dos interlocutores. Quanto a desvantagens, a
questao de flexibilidade também pode vir ao de cima. Isto porque o
entrevistador tem que saber jogar com este fator, de forma a estar a
vontade, mas também de forma a nao intimidar o interlocutor, o que
poderia ocorrer caso, por exemplo, a linguagem ou a postura do
entrevistador fossem de tal forma flexiveis, Outra desvantagem
comparativamente ao método de inquérito por questiondrio é o
fato de os elementos recolhidos ndo se apresentarem imediatamente
sob uma forma de analise particular .

O método das entrevistas esta sempre relacionado com um método de
analise de conteudo.

Quantos mais elementos de informacdo conseguirmos aproveita da
entrevista, mais credivel sera a nossa reflexao.



UMA ENTREVISTA PARA A TELEVISAO

A entrevista semi-diretiva é a mais utilizada em

ENTREVISTA NAO DIRIGIDA

* Ha liberdade total por parte do
entrevistado, que podera expressar suas
opinides e sentimentos.

investigacio social. E semi-diretiva, pois é
encaminhada por uma série de perguntas guias,
relativamente aberta e nao muito precisas, que

+ Afuncso do entrevistador & de incentivo, nao obedecem necessariamente a ordem que

levando o informante a falar sobre esta anotada no guido. O entrevistador desta

determinado assunto sem forca-lo a forma, “deixara andar” dentro do possivel o

responder. entrevistado, esforcando-se apenas para

reencaminhar a entrevista para os seus objetivos
quando esta se perder um pouco, colocando
perguntas as quais o entrevistado ndao chega por
si proprio, de forma natural e no tempo certo.

2.Entrevista dirigida Ja a entrevista dirigida, ou focused interview,

tem como objetivo analisar uma experiéncia

" Perguntas precisas, pre-formuladas, que o entrevistado tenha vivido ou assistido. O
com ordem preestabelecida

® O entrevistador dirige o processo entrevistador ndo dispée de nenhum guido com
evitando qualguer desvio

® Majs liberdade que o questionario

» Entretanto, a estrutura da entrevista lista de topicos relativos ao tema estudado que
constrange a iniciativa do
entrevistado,

® Usado pelo IBGE, US Census Bureau. entrevista com o desenrolar da conversa.

Richardson, R.

perguntas preestabelecidas, mas sim de uma

serao necessariamente abordados ao longo da

Valor Noticia

Valor-noticia é um valor subjetivo que determina

Opinj.é,O é juizo a importancia que um fato ou acontecimento
de valor NOtiCia tem para ser noticiado. Por este motivo é
¢

também designado de critério de noticiabilidade.
é Comunicagéo de Sua experiéncia profissional e intuicdo. Os
f t fatores ou critérios que dao um fato valor-
alQOe noticias coincidem na maior parte das redagoes
dos meios de comunicagdao social. Em 1965,
Anna Flévia Schmit Wyse Baranski [@ ensanor Johan Galtung e Mari Holmoe Ruge enumeraram
esses fatores. A sua andlise mantém-se atual
embora existam outras tipologias.
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De acordo com o Impacto

Amplitude quanto maior o numero de
pessoas envolvidas maior a probabilidade
de o acontecimento ser noticiado. Mas
ha que contar com o fator da
proximidade ou o principio do morto-
quilometro: 300 mortos em Mogadiscio
valem menos do que 10 mortos nos
arredores de Lisboa (exemplo adaptado a
realidade portuguesa).

Frequéncia: quanto menor for a duragao
da ocorréncia menor probabilidade tera
de ser relatada em noticia. Por exemplo,
um terremoto tera mais relevancia
noticiosa do que as medidas tomadas
apo6s o mesmo.

Acontecimentos de longa duragao como, por exemplo, a viagem de satélites pelo

espac¢o tem fraca cobertura. Os acontecimentos rotineiros podem ser noticiados se

tiverem para muita gente como os jogos de futebol do fim-de-semana e as

reunidoes parlamentares, por exemplo. Ja o fato rotineiro de os comboios chegarem

sempre ha horas nao tem valor — noticia.

Negatividade: as mas noticias vendem mais do que boas noticias. Além disso, sao

mais faceis de noticiar do que boas noticias. Entre as mas noticias ha uma certa

hierarquia na preferéncia do leitor, telespectador, ouvinte ou

internauta. O

noticiario envolvendo morte tem grande impacto juto a audiéncia. As mortes

por assassinato sao as que mais comovem e consequentemente,

publico.

atraem o

Depois vém as noticias de mortes por atentado, guerras e conflitos

diversos, acidentes aéreos, automobilisticos ou por qualquer meio de transporte

e as tragédias naturais. A morte de celebridades, tragica ou nao, também tém

grande poder de atracao da audiéncia por parte dos meios de comunicagao.

Carater inesperado: Um evento totalmente inesperado tera mais impacto do que um

evento agendado e previsto. Como jornalista Charles Anderson Dana escreveu: “ Se um

cdao mordeu um homem, isso ndo é noticia. Mas se um homem morder um cao, isso é

noticia”

Clareza: eventos cujas implicagdoes sejam claras vendem mais jornais do que aquelas

que estao abertas a mais do que uma interpretagdao, ou cujo entendimento exija

conhecimentos acerca dos antecedentes ou contexto desse mesmo evento.



DE ACORPO COM A EMPATIA
COM A AUPIENCIA

COMO CRIAR
CONEXAO COM
O SEU PUBLICO?

1

Personalizagdao: as ocorréncias que possam ser retratadas como a¢oes de individuos
atraem um maior interesse humano pela histéria relatada pelo jornalista.
Significado: este critério esta relacionado com a proximidade geografica e cultural
gue a ocorréncia possa ou nao ter para o leitor. Noticias sobre acontecimentos,
pessoas e interesses mais proximos do leitor terdo um maior significado para ele.
Referéncia a paises de elite: noticias relacionadas com paises mais poderosos tém maior
destaque do que noticias relativas a paises de menor expressao politica e economica.
Referéncia a pessoas que integram a elite: historias acerca de pessoas ricas,
poderosas, influentes e famosas recebem uma maior cobertura noticiosa.

e

DE ACORPO COM O PRAGMATISMO
PA COBERTURA MEPIATICA

Consonancia: segundo este critério os jornalistas tém esquemas mentais em
que preveem que determinado acontecimento pode vir a ocorrer. Esta previsao tem a
ver com a experiéncia e rotina do jornalista que escolhe o que é noticiavel em
consonancia com aquilo que tinha antevisto. Assim se uma ocorréncia corresponder
as expectativas do jornalista tera maiores probabilidade de ser publicada.
Continuidade: uma vez publicada, a noticia ganha certa inércia. Como a histdria ja foi
tornada publica existe uma maior clareza acerca da mesma. Isto cria um
acompanhamento da noticia até que outras noticias mais importantes em agenda
obriguem a deixar cair o assunto.



Composicao: o arranjo das noticias por rubricas, se¢oes ou cadernos deve ser
equilibrado. Se um acontecimento internacional for importante tera de competir
com o valor de outros acontecimentos para ocupar um determinado espa¢o na
secdao dedicada a este tipo de noticias. Assim a importancia de uma histdria nao
depende apenas do seu valo-noticia, mas também do seu valor em face de outras
histodrias.

TECNICAS DE REDACAO

Técnica de redagcdao é o nome que se da a disciplina que determina as técnicas de

escrever para a imprensa e veiculos jornalisticos. A redagao jornalistica é o estilo de
prosa curta, utilizado em matérias jornalisticas e boletins noticiosos publicados em
jornais, revistas, radio e televisdo. A técnica diz respeito ndo apenas a estrutura frasal e
ao vocabulario utilizado, mas também a ordem em que as informagbes sao
apresentadas, o tom, o discurso e os interesses dos leitores.

A estrutura é chamada de piramide invertida. Entre os maiores e mais respeitados
jornais, franqueza e equilibrio sao fatores fundamentais na apresentacao verba da
informacgdo. As politicas editoriais determinam o nao uso de adjetivo, eufemismos e
jargoes. Jornais com publico leitor internacional, por exemplo, geralmente usam estilo
de redagao mais formal.

Especificamente, a redagao jornalistica deve ser inteligivel para a maior parte dos
leitores em potencial, bem como ser instigante e concisa. Dentro destes limites,
matérias também pretendem ser compreensiveis ou satisfazer a curiosidade dos
leitores. Os jornalistas devem antecipar as duvidas dos leitores e respondé-las.

A prosa jornalistica deve ser explicita e precisa, além de tentar nao ser basear em
jargoes de profissdes ou comunidades especificas. Via de regra, jornalistas ndao usam
termos incomuns quando podem usar palavras coloquiais. A constru¢ao gramatical
utilizada é sujeito — verbo — predicado.

Em jornalismo mais popular ou literario, € comum incluir exemplos, metaforas e
anedotas, e menos generalizacoes e ideias abstratas. Redatores geralmente evitam
repetir a mesma palavra em frases seguidas. O mais importante, no entanto, é utilizar
termos “neutros” na medida do possivel que nao traduzam julgamento de valor. O uso
de elogios e pejorativos é visto como falta de objetividade.



Pirdmide

Professores de redacdao costumam descrever a
organizagao ou estrutura da noticia como uma
“piramide invertida”: o lado mais largo (a
base) da piramide fica voltado para cima, pois
as informagdes mais importantes devem vir no
inicio do texto. Essencialmente, os jornalistas
colocam na abertura da matéria os elementos
mais relevantes e interessantes do fato. As
demais informagdes seguem em ordem
decrescente de importancia.
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O elemento estrutural mais importante de uma matéria é o seu lide ou lead (ou, até lede,

uma grafia usada em inglés para evitar confusao com leading, um conceito usado em

tipografia). O lide é a primeira frase ou em casos especiais, as duas primeiras frases. O
principio de antecipar a informagdao se aplica especialmente ao lide, mas a ilegibilidade de
frases longas contrai o tamanho do lide. Por isso, redigir um lide é, tecnicamente, um

problema de otimizacao, no qual o objetivo é articular o dado mais inovado ou relevante

em uma Unica frase, de acordo com o material da apurag¢do. E comum afirmar que a imensa

maioria dos leitores Ié apenas o lide de cada matéria.

Como melhorei minhas

Técnicas de Apuracao
Jornalisticas em curto tempo

TECNICA DE APURACAO

Apuragcao é a etapa do processo da
produgao jornalistica no qual se busca
informagdoes que podem ou nao ser
empregadas no texto final. A apuracao
é normalmente associada a matérias,
mas qualquer conteudo jornalistico
exige alguma apuracgao.

Ir até o local dos acontecimentos, buscar documentos, entrevistar fontes, ou realizar
pesquisas de qualquer tipo sao métodos de apuragdo. No caso das matérias
jornalisticas, a pauta pode ser considerada o ponto de partida da apuragao. No

V'

caso dos veiculos impressos, o que sucede a apuragao é a redacgao e, idealmente,

a confirmagdao das informag¢des apuradas. A apurag¢dao pode estar associada a
checagem dos fatos, e é o que difere os jornalistas de todos os outros profissionais

envolvidos na elaborag¢ao de um jornal. Também é uma maneira de tentar aproximar a

informagao da verdade jornalistica.
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Redacdo é o processo de redigir (escrever) um texto. E uma atividade presente
na cultura civilizada desde a inveng¢ao da escrita, e atualmente considerada um
campo profissional e artistico na literatura, na produ¢ao de roteiros, na elaboragao
de relatorios e documentos, na publicidade e no jornalismo entre diversas outras
areas. Por extensao, redacao também é o termo usado no jargao jornalistico
brasileiro para o ambiente de trabalho dos jornalistas de um veiculo (jornal,
revista, radio, TV ou website). O profissional que vive exclusivamente de escrever
(textos nao autorais) é chamado de redator. Maquinas de escrever como esta Olivetti
eram as ferramentas mais usadas pelo jornalista até o fim da década de 1980. Em
jornalismo, redagao significava a etapa de constru¢ao da noticia na qual o texto
final é escrito a partir dos dados obtidos na apuragdo ou reportagem.
O profissional especializado neste processo é chamado de Redator e o produto de
seu trabalho geralmente sao matérias. A redacao jornalistica comeg¢a a partir do
climax, da informagao mais relevante nanarrativa. “As primeiras palavras do texto
de uma matéria (primeira frase e, as vezes, segunda frase) contém os dados
principais (o fato, os personagens, o local, o dia e o horario, as causas) e sao
chamadas de lide ou lead, termo em inglés que significa “guia”, ou” o que vai na
frente”. O lide sumario é o primeiro paragrafo de uma reportagem e deve resumir as
noticia. O conjunto de procedimentos técnicos utilizados para a redagao
jornalistica é chamado de técnica de redacao. Concretamente, o que se chama de uma
redacao no jargdo é um ambiente de trabalho, equivalente ao termo inglés
newsroom. E o local onde trabalham jornalistas, repérteres, editores,
produtores e outros profissionais relacionados a edicdao de noticias para
publicagdes em jornais e revistas ou transmissao em televisao ou radio.



Ve

Em redagles televisivas € comum encontrar uma ou mais bancadas
de onde s3ao apresentados os telejornais. Quando é o caso, quase
sempre a redac¢ao é exibida ao fundo dos apresentadores, compondo o
cendrio do telejornal. Porém, isto ndo é uma regra. Ente os telejornais
brasileiros que tem a redagdao ao fundo, podemos destacar o Jornal
Nacional, SBT Brasil, Jornal da Band e o Jornal da Record, noticiarios
principais de quatro das maiores emissoras de televisao do Brasil.
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Redacao Publicitaria

Em Publicidade e Propaganda, redacao significa, na sua definicdo mais
restrita, a elaboragao criativa de pecgas publicitarias, a partir de
apelo textual persuasivo. E comum nas agéncias de propaganda o
modelo de criagdao publicitaria chamado duplas de criagdo (Redator
e Diretor de Arte). A cargo do primeiro fica a criagdo de chamadas ou
titulos e textos; complementos de pegas impressas, imagens, roteiros
para radio, televisao ou cinema. A cargo do segundo, fica a melhor
apresentacao do roteiro criado, utilizando todos os mecanismos

»n  u

gue nos fazem “sentir”, “absorver”, degustar a redagao. A fung¢ao do
Redator e do Diretor de Arte, € mais ampla como profissionais
criativos, elaboram pecas publicitarias completas em suas diversas
aplicagdes: anuncios, textos, spots de radio e jingles, filmes, pecas

paras internet, acoes de marketing entre muitas outras.



Redator Profissional

Os profissionais da escrita que trabalham com redac¢ao sao denominados redatores,
e podem exercer diversas fungoes , tais como redator de textos técnicos , cientificos
ou comerciais ; escritor de ficcdo , contista, ensaista, fabulista, folclorista, poeta,
trovador, letrista de musica, libretista, novelista, romancista , prosador,
memorialista, bidgrafo, enciclopedista, glossarista, dramaturgo; roteirista/
argumentista de produtos audiovisuais ou histdria em quadrinhos; adaptador de
obras para radio, teatro , cinema e televisao; critico de musica, teatro , cinema,
danga, artes plasticas, televisao, critico literario , e ombudsman.

Segundo o Cadastro Brasileiro de Ocupagdes (CBO) organizado pelo
Ministério do Trabalho e Emprego no Brasil, esta é a descricdo sumadria da
atividade dos redatores profissionais.Escrevem textos literarios para publicacgao,
representagao e outras formas de veiculagao e para tanto criam projetos literarios,
pesquisando temas, elaborando esquemas preliminares. Podem buscar publica¢ao

ou encenacgao da obra literaria bem como sua divulgacao.
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ASSOCIACAO BRASILEIRA
DE IMPRENSA E COMUNICACAO



ABRICOM - Associacao Brasileira de Imprensa e Comunicacao

Nossa Associagdo é oriunda do Sindicato dos Jornalistas do Municipio do Rio de
Janeiro, fundado em 1955, tendo como 12 Presidente, o ilustre Jornalista e
académico Austregésilo de Atayde e com o objetivo de expandir a nossa
representacdo a nivel nacional, fundamos a ABRICOM que agrega jornalistas,
radialistas e todos os profissionais de comunicagao.

A ABRICOM tem por finalidades, defender o livre exercicio de jornalistas, radialistas
e demais profissionais de comunicacdo em todas as suas formas e tecnologias e a
liberdade.

Promover a troca de informagdes e experiéncias profissionais por intermédio de
Congressos, encontros, de sitios na internet, bancos de dados, bibliotecas e
publicagGes.

Zelar pela ética nos meios de comunicagao, observando o seguinte: a primeira
obrigacdo dos Comunicadores (jornalistas, radialistas e demais profissionais de
comunica¢dao) é com a verdade; sua primeira lealdade é com os cidadaos; sua
esséncia é a disciplina de checagem, de manter independéncia de quem esta
cobrindo; deve funcionar como um monitor independente do poder; deve
apresentar um férum para a critica publica e o compromisso; deve lutar para
transformar o fato significante em interessante e relevante; deve manter as noticias
compreensiveis e equilibradas e deve ter liberdade para exercer sua consciéncia
pessoal.

No desenvolvimento de suas atividades, a ABRICOM observara os principios de
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade, economicidade e da eficiéncia
e nao fara qualquer discriminagao de raga, cor, género ou religiao, conforme previsto
na legislagao vigente.

Proposta Principal

E da competéncia da ABRICOM - Associag¢do Brasileira de Imprensa e Comunicagao
valorizar e qualificar os profissionais de Imprensa e Comunicagao retira-lo da
informalidade, para tanto temos parcerias com entidades de classe para realizagao
de registro profissional e intelectual nos orgaos competentes, bem com Jornalista,
Radialista, Locutor, Repdrter, Redator, Cinegrafista, Fotografo, e todos os
profissionais em comunicagao.

Atualmente a maior parte dos profissionais em comunicag¢ao estao na informalidade,
a nossa entidade vem suprir as suas necessidades, além do projeto dos registros
especificos como também disponibilizar um acervo de cursos com contetdo técnico
profissional e a promoc¢ao de encontros, congressos, foruns dirigidos para o
aprimoramento desses profissionais.
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